Kommunikationsstrategi for

MAL
De vigtigste succeskriterier for vores kommunikation er:

1.

2.

3.

BUDSKAB

Den veerdi, vi skaber for vores kunder er:

MALGRUPPE
Vores malgruppe kendetegner sig ved:

Kan:

Alder:

Behov:

Interesser:

Andet:
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KONKURRENTER

Vores primaere konkurrenter er:

1.

2.

3.

Deres budskab til kunderne er:

Vi adskiller os fra dem ved at:
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KOMMUNIKATIONSKANALER
Vi kommer bedst i kontakt med vores malgruppe via:

1.

2.

3.

MEDIEOMTALE
Vores nyhedsrelevante historier kunne veere:

1.
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PLANEN
De historier, vi skal forteelle er:

1.

2.

3.

Vi skal forteelle dem til:

Vi forteeller dem via:

For at sikre, at det sker, vil vi:
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Vores kommunikationskalender for det naeste ar:

Januar:

Februar:

Marts:

April:

Mayj:

Juni:

Juli:

August:

September:

Oktober:

November:

December:

Ansvarlige for de enkelte punkter er:
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